Editorial

E com satisfacao que apresentamos o v. 6, n. 2,
da revista Cendrios da Comunicagdo, publica¢io cien-
tifica semestral que recebe apoio Departamento de
Ciéncias Sociais Aplicadas, da Universidade Nove
de Julho.

Cendrios da Comunicagdo é uma revista que se
destina a estimular a producio cientifica de pes-
quisadores associados as dreas de convergéncia das
ciéncias sociais e da comunicacado. Este nimero tem
por objetivo propiciar a reflexdo e o debate sobre o
didlogo, possibilitado e intermediado pela comuni-
cacao, e as recentes mudancas socioculturais estabe-
lecidas na contemporaneidade. Diante do impacto
e da absorcao das transformacoes mididticas estd o
universo da comunicacdo como elemento essencial
que estabelece o didlogo qualificado entre as diver-
sas areas do conhecimento.

Com o propésito de ocupar um espago que pos-
sibilite um olhar critico e observador dos fendbmenos
sociomidiaticos, Cendrios da Comunicagdo apresenta
ao leitor dez artigos que compdem a linha tematica
“Comunicacdo & Sociedade - Interfaces”.

No primeiro artigo, Rogério Biachi apresenta
uma discussido sobre o atual modelo de desenvol-
vimento e suas implicacoes relacionadas ao meio
ambiente e a idéia de desenvolvimento sustentdavel.
Para o autor, é essencial a criacao de novos modelos
de desenvolvimento que levem em consideragao a
preservacao ambiental para as geragbes futuras.
Diante do desafio imposto, Biachi destaca a impor-
tancia e o dever moral da midia para a difusdo de
postura ética que propicie uma reflexdao critica
sobre a idéia de desenvolvimento a qualquer custo.
Dando continuidade a discussao sobre a sociedade
de consumo e suas conseqiiéncias socioculturais,
Cintia Dal Bello apresenta um estudo sobre o
impacto do consumo de novas midias, sobretudo
em jovens que associam a pratica consumista a
nocao de pertencimento a determinado grupo.
A autora aponta a “cibercultura” como uma nova
forma de construcao da identidade. Nesse sentido,
temos, na sociedade contemporanea, a presenca de
uma identidade que compreende, quase de forma
exclusiva, um novo modelo de socializacao, base-
ado, principalmente, na perspectiva de conectar-
se, manifestar-se e consumir.
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Propor uma reflexdo sobre as novas possibili-
dades do discurso jornalistico na internet é o tema
do artigo de Gabriela Pavanato Sardinha. Ao anali-
sar a efervescéncia dos blogs jornalisticos, a autora
identifica uma nova configuragao discursiva que,
além de possibilitar uma comunicagao direta entre
os interlocutores, torna-se referéncia para a opi-
nido publica. Segundo a autora, verifica-se que, em
detrimento da imparcialidade e do distanciamento
da narrativa jornalistica, tais blogs constituiram
um espag¢o midiatico em que as posi¢oes politicas
e ideoldgicas se manifestam e adquirem novas pro-
jecoes.

As diferentes possibilidades de recepcao e inte-
racdo na televisao brasileira serd o foco dos artigos
de Larissa Redondo e de Ozéias Teixeira. No pri-
meiro artigo“A telenovela brasileira: uma apresen-
tacdo de seu formato e de seus aspectos principais”,
Larissa Redondo apresenta uma revisao bibliogra-
fica que procura identificar as principais estratégias
e técnicas que transformaram a telenovela brasileira
num dos principais géneros de entretenimento,
de audiéncia e de alcance internacional. No artigo
seguinte, Ozéias Teixeira aponta a condugio para
uma mudang¢a no comportamento dos individuos
propiciada pela adogao da tecnologia digital na tele-
visdo brasileira. De acordo com autor, é necessario
um novo estudo sobre os sistemas interativos, cons-
truidos a partir da tecnologia digital, que permita
a percepcdo de outra postura usuario-maquina em
oposicao ao modelo telespectador-televisao.

Analisar as recentes transformacgdes tecnoldgi-
cas também é o foco do artigo “Construindo espa-
¢os fluidos: o impacto da tecnologia na concepgao
do espaco contemporidneo”, de Priscila Arantes.
Diante das profundas transformagoes que a tecnolo-
gia informacional provoca na relagao tempo-espaco,
a autora apresenta um estudo sobre o conceito de
fluidez como referéncia para a andlise das praticas
artisticas contemporaneas.

Na seqiiéncia, apresentamos dois artigos
que contemplam discussoes tedricas associadas a
publicidade e propaganda e a antropologia. No pri-
meiro, Diogo Kawano e Eneus Trindade apresentam
as principais contribuicoes das teorias da comuni-
cagdo, em especial as americanas e européias, para

a compreensao dos processos de comunicaciao da
publicidade e propaganda na atual sociedade glo-
balizada. De acordo com os autores, as linhas te6-
ricas elaboradas ao longo do século XX - Escola
de Chicago, Mass Communication Research, Escola
de Frankfurt, Agenda Setting, linguagem publici-
tdria - constituem elementos essenciais para uma
andlise interdisciplinar referente as transforma-
¢Oes associadas a publicidade e propaganda e as
mudangas no comportamento do consumidor. No
artigo seguinte “Novos desafios para o instrumen-
tal antropolégico de identificacdo de grupos indi-
genas emergentes”, Edward Mantoanelli Luz alerta
para a fragilidade da utilizacao do referencial te6-
rico do antropélogo Fredrick Barth como tnico
critério identitario das comunidades indigenas da
regiao do Alto Solimdes. De acordo com o autor, o
fato de a auto-atribuicao ser uma fonte de autori-
dade para o reconhecimento dos direitos indigenas
tem permitido a manipulacdo, a parcialidade e a
perpetuacao das injusticas sociais na regiao.

Para finalizar este niimero, temos a secao Arte
& Ensaios, um espaco que possibilita o didlogo
entre os diversos meios de expressdo artistica e suas
profundas relagdes com as ciéncias humanas e a
comunicagdo. A secao compde-se de dois artigos.
No primeiro, “Cinema de a¢do em dia de eleigdo:
queima de arquivo (1996), Arnold Schwarzenegger
e outras midias da politica”, Fabro Steibel apresenta
uma anadlise da rela¢dao entre o cinema - em espe-
cial os filmes de acao - e sua influéncia na eleicao
de celebridades para cargos ptblicos e para a confi-
guracao do imaginario sociopolitico. No segundo,
Ricardo Morelatto apresenta um quadro compa-
rativo que contribui para uma andlise estatistica
das publicacoes de histérias em quadrinhos (HQ),
nacionais e internacionais, veiculadas no Brasil
entre 1934 e 1970.

Esperamos que a leitura dos artigos seleciona-
dos possa contribuir para reflexao, sempre proficua,
dos diversos elementos que envolvem a comunica-
¢do e os fendmenos sociais.

A todos, desejamos uma boa leitura!

José Farias dos Santos
Editor cientifico
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