Editorial

Os trés textos que abrem esta edigdo sado
da drea de estratégia. O primeiro, “A relagédo
entre varejo e distribuicdo na cadeia do GLP:
analisando as estratégias de cooperagdo e de
aliancas”, de Carlos Alberto Alves e Michele
Tiergarten, é um estudo exploratdrio sobre
a dindmica das relagdes de cooperacdo, com
base nos pressupostos da Teoria das Redes, que
indica uma alianga competitiva e os problemas
de relacionamento entre ponto-de-venda e re-
vendedor. No segundo, “Alinhamento estratégi-
co entre as dreas de Tecnologia da Informagao
e de negdcios: estudo em banco estatal brasilei-
ro”, os autores Gilberto Perez, Marcel Ginotti
Pires, Amélia Silveira e Moisés Ari Zilber
avaliam a area de Tecnologia de Informagao e o
alinhamento com o planejamento estratégico da
instituicdo estudada. No terceiro, “A influén-
cia da tipologia estratégica de Miles e Snow no
grau de orientagdo para o mercado em institui-
¢des de Ensino Fundamental e Médio do Estado
do Parand”, Tomds Sparano Martins; Heitor
Takashi Kato, June Alisson Westarb Cruz, Julio
Adriano Reis e Amir El-Koub, investigam a ti-
pologia estratégica como fator que influencia as
varidveis de orientagdo para o mercado do setor
de ensino.

O artigo seguinte, também tratando de es-
tratégia, “Dinheiro digital — uma implementacdo
de micropagamentos”, de Vivaldo José Breternitz,
Martinho Isnard Ribeiro de Almeida, Antonio
Cezar Galhardi e Emerson Antonio Maccari,
apresenta um histdrico da evolugdo do dinheiro,
as vantagens de sua migragdo para a forma digital
e as dificuldades para implementar uma das mo-
dalidades de dinheiro eletronico sob o ponto de
vista da estratégia empresarial.

O quinto artigo, de Geraldino Carneiro de
Aradjo e Miriam Pinheiro Bueno, “Um estudo
sobre a sustentabilidade empresarial na agroin-

dastria frigorifica”, é um estudo de caso que
mostra a incorporagdo das trés dimensdes da
sustentabilidade — ambiental, econdmica e social
— no frigorifico estudado, em razdo das exigén-
cias dos exportadores. A empresa agroindustrial,
como coordenadora da cadeia produtiva, contri-
buiu também para disseminar o conceito de sus-
tentabilidade entre os fornecedores e clientes.

No sexto artigo, “Riscos socioambientais
em instituicdes de ensino: desafios e perspectivas
para a gestdo integrada”, Jacques Demajorovic e
Luiz Mauricio Wendel Prado discutem os impac-
tos socioambientais das atividades em instituicdes
de ensino e apresentam as estratégias para a miti-
gagdo desses riscos.

A edigdo € finalizada com dois artigos que
abordam questdes ambientais no setor hoteleiro.
O texto “Adequagéo das organizagdes hoteleiras
a legislagdo ambiental brasileira”, de Fernando
Amorim da Silva e Pedro Carlos Schenini, tem
como objetivo discutir o impacto ambiental pro-
vocado pela industria de turismo por meio de um
estudo de casos mdltiplos em quatro organizagdes
hoteleiras catarinenses. No estudo “Percepgéo
de clientes, gerentes e funciondrios de pequenas
empresas de hotelaria sobre sustentabilidade”,
de Ana Alice Vilas Boas, Clayton do Espirito
Santo, Alessandra de Paula Moschen e Mauricio
Maynard do Lago, busca-se identificar os valores
percebidos pelos clientes, gerentes e funciondrios,
tendo em vista o crescimento e a sustentabilidade
desse ramo de negdcio, além de descrever como
tais valores podem interferir na expansao das or-
ganizagdes do setor.

Boa leitura!

Maria Tereza Saraiva de Souza
Editora Cientifica
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